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istian Solmecke ist zuvorderst Rechtsanwalt und
ner der Kolner Medienrechtskanzlei Wilde Beu-
: Solmecke. Daneben ist er jedoch mittlerweile auch
blgreicher YouTuber, Unternehmer, Autor, Spea-
und Medienexperte in TV, Radio und Zeitungen.
idenschaft, Intuition, Talent und anch eine Portion
liick haben dazu beigetragen, dass ,, Christian Solme-
¢“ heute eine Marke ist, die mediale Aufmerksam-
vit garantiert und dadwrch anch Mandanten fiir seine
unzlei generiert.

anzleimarketing fiir Rechtsanwilte ist seit geraumer
eit in aller Munde. Denn klar ist: Wer sich auf dem
eratungsmarkt (dauerhaft) etablieren will, muss im
Rahmen der berufsrechtlichen Grenzen die Werbe-
rommel rithren. Viele Kanzleien und Rechtsanwilte
vernachlissigen dieses Thema weiterhin fahrlissig.
Dabei muss jedem klar sein: Darauf zu warten, dass
jemand an der Kanzleitiire klingelt, war noch nie er-
folgsversprechend. Ohne sich zielfiihrend und még-
lichst flichendeckend zu positionieren, liuft man
heute der Konkurrenz heillos hinterher. Ich versuche
daher seit Jahren, meine Kanzlei und mich bestmdg-
lich zu prisentieren.

So betreibe ich neben unserem YouTube-Kanal auch
cinen Facebook-, Twitter-, Instagram-, Xing- und
LinkedIn-Kanal fiir unsere Kanzlei, habe einen Blog
auf unserer Kanzleiwebsite und bin tiglich in ver-
schiedenen Medien wie TV, Radio, Zeitungen und
(Fach-)Magazinen (online wie offline) zu sehen bzw.
zu héren. Daneben betreibe ich mit dem Unterneh-
men ,,Legalvisio“ unsere selbst programmierte Kanz-
leisoftware voran, bin Autor von mittlerweile zahl-
reichen Fachbiichern und regelmifiiger Speaker bei
diversen Veranstaltungen — insbesondere zu den The-
men ,,LegalTech® bzw. Digitalisierung und Marketing.
Doch Kanzleimarketing ist natiirlich keineswegs ein
Selbstlaufer. Es steht und fillt mit dem unbedingten
Willen aller Handelnden in der Kanzlei, ein gemein-
sam definiertes Ziel wirklich zu erreichen. In meiner
Kanzlei arbeiten wir im Team bereits seit Jahren hart
daran, uns stetig weiter zu entwickeln und schnell auf
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Medienrechtler Christian Solmecke

— Wie ich vom Rechtsanwalt zur Marke wurde -

Neuerungen zu reagieren. Nur so sind wir dort ange-
langt, wo wir derzeit stehen.

In diesem Beitrag mochte ich euch berichten, wie es
dazu kam, dass ich heute als ,Marke“ Christian Sol-
mecke enorme Aufmerksamkeit erhalte und so tausen-
de Mandate fiir unsere Kanzlei generieren konnte.

Vom Radiomoderator zum Rechtsanwalt

Auf meinem Weg, meine Kanzlei bestmoglich zu re-
prasentieren und auf dem Markt zu positionieren, hat
mir ohne Frage der Umstand geholfen, dass ich ur-
spriinglich Journalist werden wollte. Meine seit jeher
existierende Neugier und der Wunsch, Informationen
verstindlich zu vermitteln haben sich nicht gelegt und
so begleitet mich der Journalismus im tiglichen Kanz-
leileben bis heute weiterhin. Und das mit Erfolg.
Bereits vor meinem Studium der Rechtswissenschaf-
ten habe ich als Reporter gearbeitet und so frithzeitig
Kontakt mit den Medien gehabt. Als eines Tages wih-
rend meiner Radio-Titigkeit beim WDR dringender
Ersatz fiir eine frilhmorgendliche Sendung gesucht
wurde, schlug meine Stunde und ich wurde mehr oder
weniger {iber Nacht zum Nachrichtensprecher beim
WDR. Diese Titigkeit hat mich bis heute geprigt.
Parallel zur WDR-Titigkeit absolvierte ich beide juri-
stische Staatsexamina und habe zwischen den beiden
juristischen Examina den Master in IT- und Medien-
recht (in Hannover und im belgischen Léwen) abge-
schlossen.

Als Rechtsanwalt arbeitete ich zunichst in einer
Kanzlei mit Notariat in Gevelsberg, einer Kleinstadt
in Nordrhein-Westfalen. Bereits damals begann ich,
mein Fachgebiet fiir IT- und Medienrecht aufzubau-
en. Schon zu Beginn meiner Titigkeit als Anwalt legte
ich meinen Fokus auf die vielen betroffenen Internet-
nutzer, die wegen angeblicher Tauschborsennutzung
teure Abmahnungen erhalten hatten. Meiner Ansicht

Christian Solmecke ist Rechtsanwalt und Partner der Kolner
Medienrechtskanzlei WILDE BEUGER SOLMECKE.
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nach fehlten in diesem Bereich damals Anwilte, die die
Position der Abgemahnten kompetent vertraten, wih-
rend gleichzeitig eine ,Abmahnwelle® nach der an-
deren auf die meist jugendlichen Tauschborsennutzer
zurollte. Doch Gevelsberg war zu klein, speziell auch
fiir dieses Themengebiet. Meine Zukunft lag daher in
Ksln.

Zwar hatte ich damals auch Angebote von Groflkanz-
leien — doch dort hitte ich lediglich grofle Unterneh-
men vertreten konnen. Auch meine Vision, die tau-
senden von Filesharing-Abgemahnten zu vertreten,
einen eigenen Blog aufzubauen und mit diesem die
potenziellen Mandanten direkt anzusprechen, hitte
nicht in das Konzept dieser eher traditionellen Bran-
che gepasst.

Sehr viel aufgeschlossener war damals bereits die
Kanzlei, deren Partner ich heute bin. Rafacla Wilde
hatte ich wihrend meines Referendariats bei Price-
WaterhouseCoopers Veltins kennengelernt. Sie hatte
zusammen mit Michael Beuger eine eigene Kanzlei
gegriindet — und zu dieser stief§ ich dazu, zunichst als
angestellter Rechtsanwalt.

Bei WILDE BEUGER habe ich inhaltlich neben der
Vertretung von abgemahnten Tauschborsennutzern
zunichst die Bereiche I'T- und Internetrecht sowie den
Bereich E-Commerce ausgebaut.

Vom Blogger zum gefragten TV-Rechtsan-
walt

Meine beiden damaligen Chefs lieflen mir weitestge-
hend freie Hand — und so konnte ich meinen ersten,
eigenen Blog aufbauen. Damit stand schon einmal das
Sprachrohr zur Auflenwelt — das im weiteren Verlauf
meiner bisherigen Karriere noch sehr wichtig werden
sollte.

Der Moment, in dem sich dann alles verinderte, war
im Jahr 2007. Ich stand am Autobahnkreuz Koéln-
Nord im Stau und horte den Radiosender WDR 2.
Die Topmeldung des Tages lautete: ,Internationaler
Tauschborsen-Ring zerschlagen, 160 Hausdurchsu-
chungen in ganz Deutschland.”

Nur: Ich hatte einen dieser , Verbrecher” als Man-
danten und wusste, dass die klassischen Medien gerade
falsch lagen. Hier war nicht etwa ein Ring organisier-
ter Kriminalitit mit mafiosen Strukturen zerschlagen
worden. Vielmehr hatte es 160 Eltern von Jugend-
lichen erwischt, die Musik iiber Tauschborsen wie
Napster, Limewire oder BitTorrent getauscht hatten.
Mir war sofort klar: ,Die Fehlinformation, die hier
gerade durch die klassischen Medien verbreitet wurde,
muss richtiggestellt werden!”

In der Kanzlei angekommen, verfasste ich sofort ei-
nen Blogbeitrag, in dem ich den Sachverhalt ins juri-
stisch korrekte Licht riickte. Diesen Beitrag schickte
ich an ca. 200 andere Blogbetreiber. Wenige Minuten
spater verlinkten andere Blogs auf meinen Text. Das
war — zwar noch Fernab von Facebook oder YouTube
— mein erstes ,virales“ Erlebnis, in dem Sinne, dass ein

Beitrag von mir zigmal geteilt und gelesen worden ist.
Am Nachmittag bekam ich dann einen Anruf. Am an-
deren Ende der Leitung meldete sich das ZDF heute
journal und bat mich um einen O-Ton fiir die Abend-
sendung. Das Interview gliickte und seitdem werde
ich bis heute regelmiflig zu aktuellen rechtlichen Ein-
schitzungen angefragt. Ein fiir mein berufliches Fort-
kommen sehr wichtiger Status.

Nach und nach begriffen die Medien, dass die Inter-
net-Tauschbérsen mit der einen Hausdurchsuchungs-
welle keinesfalls trockengelegt worden waren.

Am Abend des 10. Oktober 2007 war ich dann zum
zweiten Mal — wieder zum Thema , Filesharing® - Gast
in der RTL-Sendung SternTV. Vor tiber drei Millio-
nen Zuschauern hatte ich live die Moglichkeit, mir ein
Streitgesprich mit dem Anwalt der Musikindustrie,
Clemens Rasch, zu liefern.

Ich scheine mich nicht so schlecht geschlagen zu ha-
ben, denn am nichsten Tag tiberfluteten Mandatsan-
fragen unsere Kanzlei. Ein Erfolg, den ich bei keinem
der etwa 400 spiteren Fernsehauftritte je wieder erlebt
habe. Von dem Ansturm wurden wir damals in der
Kanzlei vollig iiberrascht. Dies aber zeigte mir, wozu
gute Social-Media-Kommunikation und ein professi-
oneller Auftritt im Web in der analogen Anwaltswelt
fithren kann.

Ziel: Mit ,,Legalvisio“ eine cloudbasierte Soft-
ware-Losung anzubieten

Es war klar, dass ich diese Vielzahl an Anfragen nicht
alleine bearbeiten konnte. Insofern mussten alle Kol-
legen mithelfen, gemeinsam mit mir die Abgemahnten
zuriickzurufen. Das fithrte bei den Anwilten unwei-
gerlich zunichst zu Uberstunden. Nachdem die erste
Welle an Mandatsanfragen seitens der Anwilte erfolg-
reich abgearbeitet worden war, galt es, Fristen einzu-
halten. Auch hier gingen wir zunichst wieder recht
hiandisch vor, was auch im Sekretariat zu einer erheb-
lichen Mehrarbeit fithrte. Eine leicht zu verstehende
Anwaltssoftware gab es damals noch nicht.

Letztlich wurde uns aber klar: Das reicht nicht. Wir
brauchten eine gewisse Standardisierung, um all diese
Fille angemessen bearbeiten zu konnen. (Wie dring-
lich das war, zeigt iibrigens ein heutiger Blick in un-
ser Archiv: Im Laufe der Jahre haben wir iiber 70.000
Mandate im Filesharing bearbeitet).

Ich machte die Not zur Tugend und entwickelte im
Laufe der Jahre immer neue Losungen, um die Kanz-
leiarbeit durch Digitalisierung noch effektiver zu
gestalten. Und weil die auf dem Markt vorhandene
Anwaltssoftware fiir unsere Zwecke nicht ausreichte,
brauchten wir eine neue. So entschloss ich mich, meine
eigene Anwaltssoftware entwickeln zu lassen.

Mit ,, Winni“ haben wir dann schliefflich eine moderne
Plattform geschaffen, die im tiglichen Workflow u.a.
des Massengeschifts mit Filesharing-Verfahren enorm
weiterhilft. Die Bearbeitung der Fille, die Ablage und

der Postversand laufen véllig automatisiert, jeder hat
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einen guten Uberblick iiber den Stand jedes Verfah-
rens.

Zusammen mit einem der fiihrenden Cloudanbieter
»Scopevisio® bin ich dann noch einen Schritt wei-
tergegangen und habe auf der Basis von Winni eine
rein cloudbasierte Anwaltssoftware entwickelt. Diese
Software méchte ich iiber das neu gegriindete Unter-
nehmen ,Legalvisio® bald als eine der ersten cloud-
basierten Software-Lésungen fiir Anwilte am Markt
anbieten.

Mittlerweile eigene Presseabteilung

Doch zuriick zum Marketing: Um den Filesharing-
Bereich aufrechtzuerhalten, war eine stete Prisenz
und Aktivitit in den sozialen Netzwerken notwendig.
Also trieb ich unseren Blog voran und legte mir recht
friih schon einen Facebook- und Twitter-Account zu.
Damals war das — gerade im eher traditionell veran-
kerten Berufsfeld der Rechtsanwilte — ziemlich inno-
vativ. Denn lange Zeit hatten die meisten Kanzleien
— und manche unerklirlicherweise bis heute immer
noch - den Bereich Social-Media-Marketing links lie-
gen gelassen und fiir entbehrlich erachtet. Hier waren
wir damals ohne Zweifel Pioniere der Branche.

In unserem eigenen Web-Auftritt galt iiber die Jahre
immer das Prinzip ,,Trial and Error“. Wir haben erst-
mal geschaut, was unsere Nutzer so interessiert und sie
dann immer mit den passenden neuesten Rechtsnach-
richten aus unseren Fachbereichen versorgt. Bald habe
ich meinen angestellten Anwalten aufgegeben, jeden
Tag Texte aus ihrem eigenen Fachgebiet online zu stel-
len. Doch das wurden dann schnell zu viele Texte. Und
die Anwilte arbeiten eben vorrangig fiir ihre Man-
danten, sodass zum Schreiben wenig Zeit blieb. Heute
wihlt unsere hauseigene Presseabteilung, bestehend
aus zwei Juristen, passende Themen in Absprache mit
den Anwilten aus, schreibt und redigiert die Blogbei-
trige und stellt sie auch online. Auferdem kiimmern
sich meine Presse-Mitarbeiter inzwischen um die tig-
liche Pflege von Facebook, Twitter und unserem You-
Tube-Kanal. Die anderen Kanile (Xing, LinkedIn und
Instagram) pflege ich immer noch selbst.

Inzwischen hat sich aus dem kleinen Anwaltsblog auf
der Kanzleiwebsite ein reichweitenstarker Auftritt
entwickelt. Unseren wochentlichen Newsletter mit
den neuesten Videos und Blogbeitrigen erhalten mitt-
lerweile jeden Sonntag tiber 45.000 Menschen. Unsere
Facebookseite ,,Die Aufklirer® hat mittlerweile iiber
22.000 Fans. Und mein Twitter-Account hat knapp
7000 Follower.

Grofiter YouTube-Kanal Europas

Und dann ist da nattirlich noch unser YouTube-Kanal!
Und dieser hat eine ganz besondere — und persénliche
— Geschichte.

Zunichst ein paar Zahlen zum heutigen Stand: Inzwi-
schen betreibe ich unter wbs-law.tv Europas gréfiten

Rechtskanal. Unsere Videos wurden inzwischen iiber
39 Millionen Mal aufgerufen. Dabei verfolgen knapp
210.000 Abonnenten, was ich tiglich zu aktuellen
Rechtsfragen zu sagen habe. Und ein personliches
Highlight meiner bisherigen YouTube-Erfolgsge-
schichte: Seitdem ich die 100.000-Abonnenten-Marke
geknackt habe, hingt in meinem Biiro der silberne
YouTube-Play-Button an der Wand.

Doch der Reihe nach: Angefangen hat alles im Jahr
2010. Die Videos von damals sind immer noch on-
line. Die Anfinge des Kanals sind in vielerlei Hinsicht
mittlerweile schon etwas linger her. Zu Anfang habe
ich noch recht spontan Statements und Erklirungen
zu aktuellen Rechtsthemen abgegeben, diese aufge-
nommen und dann umgehend hochgeladen. Damals
auch noch recht unregelmiflig — oft nur circa einmal
im Monat. Doch schon damals, vor sechs Jahren, war
ich mit Videos rund um das Thema Filesharing ziem-
lich erfolgreich — gleich drei Clips erreichten zwischen
385.000 und 530.000 Views. Und auch danach hatten
wir bereits hdufig ein ,gutes Hindchen® fiir span-
nende Themen: Im Kino.to-Fall beispielsweise war es
so, dass alle Medien tiber die Verhaftung, niemand je-
doch tiber die Konsequenzen fiir die Nutzer berichtet
hatte. In diese Liicke sind wir gesprungen und konn-
ten hunderttausende Zuschauer gewinnen.
Inzwischen ist aus dem anfinglichen YouTube-Pro-
jekt mit manchmal nur einem Video im Monat ein
YouTube-Kanal mit klarem Ablauf und einem Video
pro Tag geworden. Um das alles zu schaffen, mussten
wir schnell personell aufriisten. Fiir die Vorbereitung
und Koordination der Drehthemen hatte ich zunichst
eine Mitarbeiterin, inzwischen unterstiitzen mich mei-
ne zwei Vollzeit-Pressereferenten. Gedreht wird ein-
mal alle 1-2 Wochen, in Zusammenarbeit mit profes-
sionellen Drehteams, die auch die Videos schneiden,
bearbeiten, bebildern und online stellen.

Oft verfilmen wir unsere Blogbeitrige. Dafiir lesen wir
natlirlich Zeitung (Print und Digital), wilzen Urteile,
berichten tiber eigene spannende Mandate und behal-
ten den Markt im Allgemeinen im Blick. Speziell fiir
YouTube durchstobern wir auch die Fragen unserer
Facebook- und YouTube-Nutzer, checken regelmifig
andere YouTube-Kanile und die aktuellen YouTube-
Trends, brainstormen iiber das, was uns so interessie-
ren wiirde. Mit steigender Bekanntheit, erhielten wir
auch immer mehr Anfragen per Email, die wir nicht
nur allesamt kostenfrei zeitnah beantworten, sondern
die uns auch oft mit ganz aktuellen und neuen spag-
nenden Themen versorgen. Wenn z.B. wieder einmal
Kriminelle gefilschte Abmahnungen in Umlauf brin-
gen, sind wir garantiert die ersten, die davon Wind be-
kommen.

Und ganz genau hére ich inzwischen hin, wenn mein
Sohn mir etwas rit: Denn mein Sohn hat mir einmal ge-
sagt, dass er sich nur ,relevante® YouTuber anschauen
wiirde, also solche, die mehr als 100.000 Abonnenten
hitten. Fir mich als damals offensichtlich noch ziem-
lich irrelevanten YouTuber war das natiirlich der An-




238 Ap Lecenpum 3/2018

STUDIENPRAXIS

sporn, meine Aktivititen hier nochmals zu biindeln.
Um mich ,relevant® zu machen, hatte mein Sohn die
Idee, man konnte einmal ein Video dazu machen, was
Lehrer diirfen und was nicht. In dem zehnmintitigen
Video ,,20 Dinge, die Lehrer nicht diirfen® erklirte ich
2017 die rechtlichen Grenzen von Lehrern rund um
Schulverweise, Toilettenginge und Strafarbeiten. He-
rausgekommen ist das bis dato erfolgreichste Video
meines Kanals: Mittlerweile haben sich 1,5 Millionen
Zuschauer den viralen YouTube-Hit angeschaut.

Und mein Kanal? Der hat die 100.000-Abonnenten-
Marke innerhalb kiirzester Zeit um fast das Doppelte
uberschritten und liegt inzwischen bei knapp 210.000
Abonnenten. So konnte ich mit viterlichem Stolz wei-
tere erginzende Videos drehen: Unter anderem mein
sehr erfolgreicher Vlog ,,Aus dem Leben eines An-
walts“. Eine Woche lang tiglicher Einblick in das Le-
ben und Treiben meiner Kanzlei und meines eigenen
Alltags anlisslich der 100.000-Abonnenten-Marke.
Und ein paar Wochen spiter das ,,Unboxing“-Video
zum silbernen YouTube Play Button. Da habe mich
selbst sicher am meisten gefreut.

Der YouTube-Aufwand zahlt sich natiirlich auch in
Sachen Kundengewinnung aus: Wir messen sehr ge-
nau, wie viel Geschift uns unsere Aktivititen in den
sozialen Netzen bringen. Im Abspann der Videos
schalten wir eine Telefonnummer, die nur auf You-
Tube zu schen ist. So kann leicht gemessen werden,
wer nach dem Ansehen eines meiner YouTube-Videos
bei uns anruft und gegebenenfalls Mandant wird. Die
Auswertungen zeigen, dass die Kanzlei allein iiber den
YouTube-Kanal schon mehrere Tausend Mandate ge-
wonnen hat.

Medien-Arbeit ist lingst zum Alltag gewor-
den

Auch seit meinem ersten TV-Auftritt hat sich viel ver-
indert. Die Medienprisenz, die eigenen Blogbeitrige,
Postings, Videos — all das hat sich zu einem Selbstldufer
entwickelt. Journalisten aus TV, Radio, Online- und
Printmedien fragen inzwischen tiglich bei uns an. So
schiebe ich in meine tigliche Arbeit als Anwalt, Unter-
nehmer, Speaker und Autor immer auch noch ein paar
Interviews zu diversen Themen ein.

Und wenn mir ein Thema besonders wichtig erscheint,
dann verfassen wir dazu auch Pressemitteilungen. Wir
nutzen dabei die Tatsache, dass sich Informationen
heutzutage in Windeseile verbreiten. Die Menschen
wollen so schnell wie méglich Zugriff auf die neuesten
Nachrichten haben und das bieten wir an. Aktuelle,
spannende und wichtige Fille betrachten wir nochmals
aus unserer juristischen Sicht. Ein enormer Mehrwert
tir die Medien.

Ein gutes Beispiel dafiir war das EuGH-Urteil ,,Film-
speler zum Thema Streaming. Wir wussten schon
vorher, welche Aufmerksamkeit das Urteil bekommen
wiirde, ging es doch hinter der Rechtsfrage eigentlich
um nichts Geringeres als die rechtliche Zulassigkeit des

Streamings von illegalen Plattformen. Wir waren also
in den Startlochern, als das Urteil kam. Ich war unter-
wegs, als ich das Urteil las — und traute meinen Augen
nicht. Da hatte ich immer gesagt, dass Streaming legal
sein muss und nun gritschte mir der Europdische Ge-
richtshof rein. Nun gut, ich schluckte meinen Arger
runter, diktierte in Windeseile meine Einschitzung
ins Handy und meine Mitarbeiter erginzten die be-
reits vorbereitete Pressemitteilung um das Statement.
Kurze Zeit spiter klingelten die Journalisten Sturm bei
uns. Wir waren in den Tagen danach derart oft in den
Medien, dass auch 20 Din A4-Seiten nicht ausreichten,
um die Links zu den Google-Ergebnissen zu archivie-
ren.

Natiirlich ist diese intensive Pressearbeit kein Selbst-
zweck, sondern fir die Mandatsakquise von immen-
ser Bedeutung. Uber die Kooperation mit den Medien
werden viele Menschen erreicht, die sich bei der Suche
nach einem kompetenten Anwalt eher an jemanden
wenden, dessen Namen sie schon einmal gehort ha-
ben.

Obwohl wir bereits an vielen Fronten aktiv sind, ist es
fiir uns dennoch wichtig, die Augen stets offen zu hal-
ten und uns den Entwicklungen der Zeit anzupassen.
Mein Unternehmen ,Legalvisio® ist derzeit noch ein
grofles Projekt von mir und wir planen derzeit einen
Relaunch, eine absolut umfassende Umstrukturierung
unserer Website. Denn mit der Marktdominanz von
Google hat sich auch die Auffindbarkeit von Texten
tiber die Suche geindert. Das Motto ,viel hilft viel“ ist
veraltet. Stattdessen honoriert die Suchmaschine we-
niger, dafiir aber lingere und qualitativ hochwertigere
Texte zu einem bestimmten Keyword sowie eine lo-
gische Seiten-URL-Struktur. Das bedeutet fir uns alle
derzeit eine Menge Arbeit.

Und wie baue ich mir nun meine eigene per-
sonliche Marke auf?

Warum habe ich euch nun seitenlang meine person-
liche Geschichte erzihlt? Weil das eigentlich mein al-
lerwichtigstes ,,Learning® ist. Eine personliche Marke
baut man nicht auf, in dem man andere kopiert, son-
dern indem man das tut, was man am besten kann. Al-
les, was ich tue, mache ich einfach gern und aus eigener
Motivation heraus. Ich bin immer noch leidenschaft-
licher ITler, Journalist, Anwalt, Legal-Tech-Unter-
nehmer, Blogger, Experte, YouTuber, Speaker, Autor
und Allround-Marketing-Fuchs. Ich habe nicht das
Gefihl, arbeiten zu misssen. Ich tue genau das, was ich
schon immer tun wollte.

Dabei bleibe ich neugierig auf alles, was so kommt und
bin stets offen fiir Anregungen aus meinem Umfeld.
Daher: Offenheit, Neugier, Dinge ausprobieren sind
mit Sicherheit weitere wichtige Zutaten, um sich einen
Namen zu machen.

Ein weiteres Erfolgsgeheimnis ist natiirlich auch eine
weitere wichtige Qualitit, die ich wahrscheinlich auch
im (ziemlich harten) Jurastudium gelernt habe: Dis-
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ziplin, Hartnickigkeit und Geduld. Wenn eine Sache
nicht gleich funktioniert, nicht gleich aufgeben, son-
dern die nichste testen. Es braucht viel Geduld, bevor
man konkrete Ergebnisse sieht. In diesem Sinne heifit
es auch: Dranbleiben: Man muss auf allen Plattformen
regelmifligen Output schaffen.

Hierfiir sollte man auch Synergien nutzen. So kann
man Blogtexte iiber die Social-Media-Kanile verbrei-
ten und diese dann zur Grundlage von neuen Videos
auf YouTube machen. Das spart Zeit und erh6ht die
Reichweite. Und die Reichweite ist natiirlich kein
Selbstzweck: Ich sorge dafiir, dass die Menschen, die
mir folgen, immer zuerst an mich denken, wenn sie ei-
nen Anwalt fiir Medienrecht suchen. Je prisenter ein
Anwalt in den sozialen Medien ist, desto cher wird er

bei den Menschen in Erinnerung bleiben und weiter-
empfohlen werden.

All das wirde ich natiirlich nicht ohne meine Mitarbei-
ter schaffen: Die Presseabteilung, die Anwilte und alle
anderen, die unsere Kanzlei zusammenhalten. Dazu
zihlen auch unsere Referendare und Praktikanten.
An dieser Stelle sei erwihnt: Wir suchen immer inte-
ressierte, engagierte und teamfahige Referendare und
Praktikanten fiir unser Kanzlei-Team.

Potenzielle Mandanten miissen auflerdem heutzutage
personlich angesprochen werden, um Vertrauen zu
bilden. Dazu muss man, gerade in den sozialen Medi-
en, auch mal etwas Privates preisgeben — zum Beispiel
die Freude iiber den silbernen YouTube Play Button
oder den selbst reparierten Computer.




