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EuGH hat die Ziigel in Sachen Datenschutz noch einmal
angezogen

PROBLEM

Der EuGH hatte die Frage zu kliren, ob und inwieweit Webseiten-Betreiber
fiir die Einbindung des Facebook Like Buttons datenschutzrechtlich verant-
wortlich sind. Der Like Button ist.ein sog. Social Plugin, das Betreiber seit
2009 auf ihrer Webseite integrieren kénnen. Problematisch ist, dass es
schon beim Besuch dieser Seiten automatisch personenbezogene Daten
des Besuchers wie die [P-Adresse an Facebook {ibertrigt. Selbst, wenn die
Nutzer gar nicht bei dem Netzwerk registriert sind, kénnen anonyme Surf-
profile zu Werbezwecken erstellt werden. Ist ein Nutzer gar eingeloggt,
kann Facebook zuordnen, welche Internetseiten er besucht hat, ohne dass
der Nutzer ewas mitbekommt.

ZUSAMMENFASSUNG
Dem EuGH-Urteil lag ein Verfahren der Verbraucherzentrale NRW gegen
die Fashion ID GmbH & Co. KG zugrunde. Fashion ID hatte das Plugin bis
Ende Mai 2015 auf ihrer Webseite eingebunden. Die Verbraucherzentrale
verklagte die Seitenbetreiberin darauthin auf Unterlassung. Die Weiterga-
be der Daten ohne Aufkldrung und Einwilligung der Nutzer sei wettbe-
werbswidrig. Fashion ID meinte hingegen, nicht verantwortlich fiir die
Verarbeitung der personenbezogenen Daten zu sein. Auch kénne sie die
Nutzer nicht informieren, weil sie nicht wissen kénne, wie Facebook die
erhobenen Daten verarbeitet.
Das mit dem Fall befasste OLG Diisseldorf hatte dem EuGH sechs Fragen
zur (alten) Datenschutz-Richtlinie vorgelegt. Die Entscheidung des EuGH
*{29.7.2019 - C-40/17) bringt nun zumindest zwar etwas mehr Klarheit —
doch: es bleiben Fragen offen. Einige davon kénnte zumindest das OLG
Dusseldorf kldren.
Gemeinsame Verantwortlichkeit
Zundchst hat der EuGH festgestellt, dass Webseiten-Betreiber, die den Like
Button verwenden, nach der alten Datenschutzrichtlinie rﬁitverantwortlich
sind - zumindest fiir den Bereich, den sie auch tatsichlich iiberblicken kén-
nen, namlich die Erhebung und Weitergabe durch Ubermittlung der Daten.
SchlieBlich erméglichen Seitenbetreiber die Datenibermittlung an Face-
book und profitierten von der so generierten Werbung. Nur hinsichtlich der
weiteren Datenverarbeitung durch Facebook muss der US-Konzern allein
die Verantwortung iibernehmen. Fiir ihren Verantwortungsbereich miissen
Seitenbetreiber aber alle datenschutzrechtlichen Pflichten erfiillen. Das be-
deutet vor allem, dass sie die Nutzer hierzu iiber die Verwendung der perso-
nenbezogenen Daten informieren missen,
Einwilligung oder berechtigtes Interesse?
Anders, als viele Medien kurz nach dem Urteil berichtet haben, hat der
EuGH hingegen offen gelassen, ob Webseitenbetreiber nun eine daten-
schutzrechtliche Einwilligung des Nutzers bendtigen oder ob sie sich auf
ein berechtigtes Interesse zur Einbindung dieses Buttons berufen kénnen.
Welche Rechtsgrundlage erforderlich ist, muss erst das OLG Diisseldorf
klaren.-
Der EuGH hat lediglich fiir beide Falle die Verantwortlichkeit geklart:
Sollte eine Einwilligung erforderlich sein, muss sie der Seitenbetreiber nur
fiir seinen Bereich einholen, Facebook hingegen fiir die anschliefende
Veral‘beitung. Sollte es auf eine Interessenabwiigung hinauslaufen, muss
Jeder der Verantwortlichen jeweils ein eigenes berechtigtes Interesse vor-
Weisen kénnen. :
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Cookies zukiinftig nur noch mit Opt-In?

Ferner hat der EuGH entschieden, dass nach Art. 5 Abs. 3 der ePrivacy-Richt-
linie beim Setzen von Cookies immer eine vorherige Einwilligung des Nut-
zers erforderlich ist. Ob der Like Button automatisch Cookies setzt, lsst das
Gericht allerdings offen. Es hat dem OLG Diisseldorf jedoch den Auftrag ge-
geben, dies zu priifen.

Auf den ersten Blick konnte die EuGH-Entscheidung bedeuten, dass Websei-
tenbetreiber fortan nun immer eine Einwilligung fiir Cookies einholen miis-
sen. Dies wiirde - noch vor Inkrafttreten der geplanten ePrivacy-Verordnung
~ erhebliche Anderungen in der deutschen Praxis mit sich bringen. Derzeit
berufen sich viele Seitenbetreiber noch auf ihr berechtigtes Interesse.
Tatsdchlich ist diese Konsequenz auf den zweiten Blick allerdings zweifel-
haft. Denn es ist unklar, inwieweit die Aussagen des EuGH iiberhaupt fiir das
deutsche Recht relevant sind. Art. 5 Abs. 3 der Cookie-Richtlinie wurde nim-
lichschonin§ 15 Abs. 3 Teleme'dieng‘esetz (TMG]) nie richtig umgesetzt, so-
dass fiir Cookies jetzt wohl nur noch die Datenschutzgrundverordnung
(DSGVO) gilt.

PRAXISFOLGEN

Die Entscheidung bedeutet fiir Seitenbetreiber (wohi auch nach der neuen
Rechtslage) vor allem eines: Sie sind zu einem gewissen Teil mitverantwort-
lich, wenn sie den Facebook Like Button bei sich einbinden. Die Konsequen-
zen der gemeinsamen Verantwortlichkeit sind in der DSGVO zwar etwas an-
ders ausgestaltet als im alten Recht. Klar ist jedoch, dass daraus zahlreiche

Pflichten erwachsen. So benétigen Seitenanbieter kiinftig eine Erlaubnis- :

norm nach der DSGVO, um das Facebook Plugin einzubinden. AuRerdem
miissen sie ihre Datenschutzerkldrung entsprechend erweitern.

Es ist auBerdem sehr wahrscheinlich, dass deutsche Datenschiitzer und Ge-
richte eine solche Mitverantwortlichkeit zukiinftig auch fiir Anwendungen
wie Plugins anderer sozialer Netzwerke oder auch Analyse-Tools von Dritt-
anbietern annehmen. Denn diese funktionieren dhnlich und auch hier profi-
tiert der Seitenanbieter meist wirtschaftlich durch deren Einbindung.

Nicht entschieden hat der EuGH, ob Seitenbetreiber zukiinftig immer eine
datenschutzrechtliche Einwilligung ihrer Nutzer einholen miissen oder ob
sie sich auf ein berechtigtes Interesse stiitzen kénnen. Das muss erst das
OLG Diisseldorf kiaren. Die Erwdgungen hierzu werden jedoch sicherlich
auf die DSGVO iibertragbar sein. .

Verlangt das OLG tatséchlich eine Einwilligung fiir den Facebook Like But-
ton, ist nach dem EuGH-Urteil der Seitenbetreiber dafiir zustandig, diese
einzuholen. Webseiten-Betreibern wire dann (weiterhin) zu empfehlen,
auf die bereits bekannte Zwei-Klick-Lésung zu setzen. Dabei wird zu-
ndchst nur ein Bild des Buttons eingebunden, erst nach erfolgter Einwilli-
gung wird der komplette Facebook Like Button nachgeladen.

Fazit: Der EuGH hat die Ziigel in Sachen Datenschutz noch einmal ange-
zogen. Den Aufsichtsbehérden in Deutschland wird dieses Urteil gefallen.
Ihnen war der Facebook Like Button schon lange ein Dorn im Auge.
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